Veletrhy kosmetiky v tuzemsku a zahraničí
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Veletrhy v zahraničí mají jeden velký bonus: ve většině velkých měst krásné moderní veletržní areály s atraktivním prostředím, dobrou obslužností, možností poskytnutí veškerých služeb a komfortu, tedy vše, v čem některé areály u nás zaostávají, neboť do nich provozovatel neinvestuje, ač by měl, o technickém stavu a estetickém působení hal i okolí nemluvě.  Příkladem toho je holešovický areál se zahraničním (slovenským) vlastníkem - společností, která ho provozuje a smluvní závazky s hl.m. Prahou neplní.

V Německu: veletržní areály jsou ve vlastnictví především spolkové země a příslušného města, jsou vzorně udržované, příkladem toho jsou nádherné areály v Norimberku či Stuttgartu. Jejich přínos se neposuzuje pouze podle výše zisku z veletrhů, ale zároveň s komplexem dalších ukazatelů - jak přispívají k zaměstnanosti, rozvoji služeb (doprava, hoteliérství, cestovní ruch........ ) takže v celém komplexu je jejich význam chápán velice pozitivně a přínosně a veletržní politika patří ke stěžejním oblastem hospodářství.

Veletrhy kosmetiky pořádám v ČR od r. 1993, nejprve to bylo v KCP do r. 1997, kdy se začal rekonstruovat pro MMF, tehdejší počet vystavovatelů byl okolo 120. Poté do r. 2006 na holešovickém Výstavišti, nejprve v jednom křídle, poté ve dvou a nakonec i ve třech halách Průmyslového paláce. V r. 2006 na podzim jsem se s firmou BEAUTY EXPO opět vrátila do KCP, poté jsme přešli do Holešovic, kde jsme získali pevnou smlouvu do konce r. 2010.

Spolupracujeme s řadou zahraničních pořadatelů, na jejich veletrzích se snažíme najít inspiraci a připravit pro vystavovatele  i návštěvníky veletrhy i doprovodný program v aktuálních  trendech, snažíme se, aby byly prezentace i doprovodné programy  co nejatraktivnější, aby návštěvnost především odborníků stoupala a všichni si z veletrhu přinesli nové kontakty, poznatky i zážitky. Chceme, aby vystavovatelé  - přes všechnu práci s organizací akce, a ta není malá - se na veletrh těšili a chápali ho nejen jako přínosnou formu propagace firmy i značky, ale především jako možnost přímého kontaktu s klienty i získání vlastního povědomí o konkurenci, trendech a trhu. Ohlédneme-li se zpět, věříme, že se nám to podařilo. 

Při organizaci veletrhů úzce spolupracujeme se řadou sdružení. Ceníme si spolupráce s  PROKOSem, na jejím začátku stála z naší strany snaha podpořit české výrobce v jejich nelehkém "boji", který jim náš stát nikterak neulehčuje. Pro ně také poskytujeme pro vystavování slevu 10%  z ceny plochy, naší nabídky využívá okolo desítky členů. Vážíme si činnosti PROKOSu, organizace vzdělávacích seminářů, které zpřístupňují posluchačům složitou legislativu hlavně po vstupu do EU. Při letošním podzimním veletrhu budou opět oceněny výrobky v soutěži BEAUTY EXPO & PROKOS PRODUCTS AWARD ve spolupráci právě s PROKOSem. Formuláře pro přihlášení do této soutěže přikládáme, také je naleznete na našem webu www.beautyexpo.cz . 
Dále spolupracujeme s Unií kosmetiček, Asociací pracovníků v regeneraci, Asociací wellness, Asociací aromaterapeutů a řadou mediálních partnerů - časopisů, rádií, TV kanály, internetovými portály. Navázali jsme spolupráci s celou řadou vzdělávacích institucí, např. s v Evropě známou Dexter Academy, neboť na veletrhu se věnujeme m.j. také nabídce pracovních míst, vzdělávání  a rekvalifikací v oboru. Obesíláme direkt mailem i  prostřednictvím vystavovatelů  na 40 tisíc návštěvníků - potenciálních klientů., investujeme množství prostředků do nákladného programu i pozvání odborníků - předních dermatologů, vizážistů, kadeřníků a dalších.
Po úspěšném jarním veletrhu s nečekaně vysokou návštěvností  (ač přesunutém na poslední chvíli do areálu v Letňanech) jsme již nechtěli čekat, zda provozovatel areálu Incheba Praha dostojí svým závazkům. Incheba Praha má Odstoupení od smlouvy schválené  hl.m. Prahou pro neplnění smluvních závazků s městem (tedy především již zmíněných investic) a má v tomto roce opustit areál (snad se tento již začne podle plánu konečně rekonstruovat, i když rekonstrukce se zaplatí zřejmě z rozpočtu hl.m.) 

Vzhledem k nepřehledné a naprosto nepředvídatelné situaci ve výstavních areálech v  Praze a vzhledem k tomu, že chceme "svým" pravidelným klientům nabídnout pro jubilejní 10. veletrh pořádaný firmou Beauty Expo  prostory na evropské úrovni, pořádáme podzimní veletrh kosmetiky, kadeřnictví a zdravého životního stylu WORLD OF BEAUTY & SPA tentokrát v O2 areně. Ohlasy jsou nečekané dobré, od vystavovatelů i návštěvníků z tuzemska i zahraničí, již nyní máme prostory téměř vyprodány. Řada vystavovatelů tam tentokrát zve také své zahraniční partnery a pořádá nákladný doprovodný program, který bude vhodně doplněn nabídkou komfortních prostor, služeb, parkovacích stání  i občerstvení. 
Lenka Konečná

BEAUTY EXPO s.r.o.

www.beautyexpo.cz
BEAUTY EXPO & PROKOS 
PRODUCTS AWARD
Ocenění nejlepších produktů při veletrhu
WORLD OF BEAUTY & SPA 2010 PODZIM
(O2 arena - 3. a 4. 9. 2010)
Vážení, 

dnes už to není jen cena, ale především kvalita produktů, jejich balení i způsob informovanosti zákazníků o jejich užití, jež patří k hlavním aspektům ovlivňujícím prodej výrobků a spokojenost zákazníků. Proti povrchnosti nákladných televizních reklam mají výrobci  možnost upozornit na kvalitu svých produktů jinými formami, např. inzercí a odbornými články, předváděním výrobků na firemních akcích, výstavách a veletrzích ap. Jedním z rozhodujících motivů pro výběr kvalitních výrobků může být i ocenění produktu odborníky.

Společnost BEAUTY EXPO pod odbornou záštitou sdružení PROKOS pro Vás opět připravuje  soutěž produktů BEAUTY EXPO & PROKOS PRODUCTS AWARD. Základní filozofií této soutěže je ocenění těch výrobků, které patří ke špičce ve svém oboru. Ocenění v této soutěži se má na jedné straně stát jedním z aspektů podporující  prodejnost výrobku, na straně druhé formou záruky prvotřídnosti kvality výrobku i následné péče pro spotřebitele. Oceněné výrobky by měly usnadnit výběr zákazníkovi - především konečnému spotřebiteli, ale také kosmetičkám, vizážistům, pedikérkám, manikérkám, kadeřníkům, kosmetickým či solárním studiím či konečnému spotřebiteli. Zvláště pak těm, kteří se na trhu ještě nepohybují příliš dlouho a obtížněji se v nabídce orientují. 

Aby výrobky náročná kriteria splňovaly, rozhoduje každoročně o stupni jejich ocenění porota pod vedením dlouholetých zkušených odborníků RNDr. Soběslava Fikera, CSc (produkty pěstící kosmetiky) a Vladimíra Rafaje (přístroje). Tato porota sleduje kromě chemického složení a účinků výrobku také jednoznačnost jejich aplikace, naprostou dermatologickou nezávadnost a bezpečnost užití, u spotřebitelských výrobků také jejich design. V neposlední řadě však také např. splnění veškerých požadavků kladených na ně zákonnými předpisy včetně jejich správného označení, obalu a návodu. U výrobků určených pro profesionální péči se klade velký důraz na formy péče o zákaznice - školení kosmetiček, návody k užívání výrobků apod. Opět  bude v letošním roce ustanovena kategorie pro BIOPRODUKTY, nově pro POTŘEBY PRO KADEŘNÍKY.
Těšíme se, že i v  letošním roce se v soutěži setkáme s mnoha vysoce kvalitními produkty schopnými poskytnout spotřebitelům maximální komfort a péči. 
S pozdravem 

Ing. Lenka Konečná
BEAUTY EXPO

Ing. Eva Štěpánková 
sdružení PROKOS
Obecná pravidla pro přihlašování výrobků do soutěže

BEAUTY EXPO& PROKOS PRODUCTS AWARD a její hodnocení

Termíny soutěže: 

30. ČERVNA 2010 - Uzávěrka přihlášek do soutěže

3. ZÁŘÍ 2010  - Vyhlášení výsledků soutěže na veletrhu 
WORLD OF BEAUTY & SPA 2010 PODZIM v prostorách O2 arena, Praha 9

Účast v soutěži: 

Pro účast v soutěži musejí výrobky samozřejmě splňovat všechna závazná kritéria připravenosti pro zákazníky včetně návodů k použití, servisu, školení. Je třeba předložit minimálně jeden originálně balený produkt a dva vzorky, prospekty s návodem k použití, stručný popis důvodu, pro který přihlašujete výrobek do soutěže (v čem je vynikající). Produkt musí být schválen pro prodej v ČR dle platných předpisů. Je třeba doložit veškerou dokumentaci nutnou pro vstup výrobku na trh, u přístrojů požadujeme rozhodně český návod, fotografii, propagační leták, prohlášení o shodě a informaci, kde je možné vidět přístroj v provozu.

Hodnocení výrobků: 

Hodnotit se bude kromě kvality výrobků, jejich funkčnosti i eventuelně designu také mimořádná a nadstandardní péče o zákazníky a servis.  Pro toto hodnocení je třeba, aby při přihlašování výrobku přihlašovatel uvedl, PROČ přihlašuje výrobek do soutěže, v čem je výrobek vynikající, aby byl mimořádně oceněn. Dále by si měl přihlašovatel obstarat reference alespoň jednoho uživatele výrobku (např. kosmetičky, která pracuje s tímto výrobkem, v případě, že např. 
s přístrojem pracuje přihlašovatel sám, potom může uvést i své reference).

Oceňování výrobků bude probíhat ve více rovinách -  základní bude pro výrobky dobré kvality 
a dobrý přístup k zákazníkům, další roviny ocenění budou podrobně specifikovány na základě přihlašovaných kategorií. 
[image: image2.emf]           [image: image3.emf]
Na žádosti některých soutěžitelů jsme opět pro oceněné firmy připravili logo soutěže v české i anglické verzi, které budou moci používat nadále např. na obal výrobku či do prospektů a propagačních materiálů k danému výrobku.

BEAUTY EXPO & PROKOS 
PRODUCTS AWARD 2010
Ocenění nejlepších produktů při veletrhu kosmetiky
 
KATEGORIE:

A)
Komplexní profesionální péče - kosmetické prostředky včetně jejich aplikace  

I. Obličej a dekolt -  anti-aging péče, péče o problematickou pleť

II. Tělo - formování postavy 


III. Detoxikační péče


IV. Biokosmetika
B)
Kosmetické přístroje a vybavení kosmetických salonů

C)
Pomůcky pro kadeřníky (přístroje i vlasová kosmetika) - hodnotit bude též oborový specialista

PŘIHLÁŠKA DO SOUTĚŽE:

Název výrobku: …………………………………………………………………………………………….

Přihlašovaná kategorie: ..................................................................................................................
Firma, adresa, kontaktní osoba, tel.,fax, e-mail: ……………………………………………………….

………………………………………………………………………………….……………………………

……………………………………………………………………………………………………………….

Razítko/podpis:
Požadováno: minimálně jeden originálně balený produkt a dva vzorky, prospekty s návodem k použití, stručný popis důvodu, pro který přihlašujete výrobek do soutěže (v čem je vynikající). Produkt musí být schválen pro prodej v ČR dle platných předpisů. U přístrojů požadujeme předložení dokumentace, český návod, fotografii, propagační leták, prohlášení o shodě a informaci, kde je možné vidět přístroj v provozu. Zároveň zašlete prosím logo Vaší firmy či značky produktu (pro vystavení produktů a jednotné označení).
Prosíme vše zaslat nejpozději do 30.6. 2010.

Přihlašovací poplatek: Kč 2 800,- bude hrazen na základě faktury, 
při nepřijetí produktu bude vrácen.
Přihlášky posílejte poštou, na fax či e-mail: 

BEAUTY EXPO s.r.o.

Smaragdová 322, 154 00 Praha 5

Tel.: +420-257 941 691 Fax:  +420-257 941 702

www.beautyexpo.cz, e-mail: info@beautyexpo.cz
TISKOVÁ ZPRÁVA

WORLD OF BEAUTY & SPA podzim 2010

O2 arena  3. a 4. září 2010

První část jubilejního 10. veletrhu kosmetiky, kadeřnictví a zdravého životního stylu jsme připravili ve zcela nevšedním duchu  - v náročných atraktivních prostorách O2 arena. 

Díky své exkluzivní poloze, dostupnosti, vysoké návštěvnosti i celé síti předprodejů je O2 arena výtečným a důstojným prostředím pro vystavovatele, návštěvníky i další odborné účastníky veletrhu z tuzemska a ze zahraničí.

V nových prostorách bude veletrh ještě intenzivněji zaměřen na trendy v kosmetických oborech, zkrášlování, modelaci obličeje i  postavy. Vystavovatelé představí okolo 350 značek, většina z nich se stálým předváděcím programem na stáncích a dlouhou řadou novinek ze všech kosmetických oborů: nové metody péče o pleť, nové metody v nehtové modeláži, zdobení nehtů, péči o nohy, zahušťování či prodlužování vlasů, tetování, permanentním make-upu či např. opalování, formování obličeje i postavy za použití přístrojů, obličejových výplní i plastické chirurgie. Žhavé novinky v líčení, účesech i módě vznikající pod rukama našich i zahraničním mistrů slavných jmen budou k vidění po celý den na hlavním podiu.

Stále důrazněji se na veletrzích WORLD OF BEAUTY & SPA prosazuje krása jako harmonie těla i duše.  Ukázky  četných druhů masáží, aromaterapie a dalších relaxačních metod, tak ulevujících při každodenní stresu, jsou netrpělivě očekávány návštěvníky - těmi, kteří se chtějí inspirovat pro návštěvu nových relaxačních či lázeňských center a především těmi, kteří zvažují další vzdělávání či rekvalifikaci v tomto oboru. Rekvalifikace a další vzdělávání nabízejí vystavovatelé samozřejmě i v dalších oblastech, jako jsou kosmetika, vizážistika, kadeřnictví, nehtová modeláž, podologie., prezentují se  i kurzy výuky dalších přírodních metod zdravotní péče jako alternativní medicína, akupresura, čínská medicína, homeopatie, irisdiagnostika, čakrální terapie ap. 

Soutěže budou jako každoročně patřit k "highlights" programu veletrhu. Na pátek je připravena Otevřená česká mistrovská soutěž v make-upu ve spolupráci s Unií kosmetiček a Pavlem Bauerem, na niž postupují finalistky červnové soutěže v Kaiserštejnském paláci. Patricie Herrera připraví soutěž Krásné ruce a nohy, podiatři svůj "Podiatrický den" spojený s odbornou soutěží "Nejkrásnější nohy" pod vedením Jaroslava Fešara z ČPS. Pro vystavovatele je ve spolupráci se sdružením PROKOS připravena soutěž výrobků BEAUTY EXPO & PROKOS PRODUCTS AWARD. 

Na sobotní den je přiopraveno tradiční Mistrovství ČR a mezinárodní mistrovství v nail designu v kategoriích "gel" a "acryl" s postupem pro vítěze na mezinárodní mistrovství v nail designu v Düssseldorfu. Atraktivní novinkou bude 1.ROČNÍK SOUTĚŽE OTEVŘENÉ NAPŘÍČ KADEŘNICKÝM SVĚTEM INSPIRACE 2011
V průběhu jarního veletrhu WORLD OF BEAUTY & SPA před vedli porotci této soutěže, Blanka Hašková, Jan Hlaváček a Martin Loužecký své dokonalé účesové kreace, které byly současně pozvánkou na její podzimní 1. ročník. Vítěz získá 100 000 korun českých, všichni finalisté luxusní profesionální fén PARLUX 3800, vstupenku na veletrh, originální diplomy a další věcné dary, možnosti prezentace na dalších soutěžích v zahraničí. 
Více na www.beautyexpo.cz
Výstavní a veletržní dění

Veletržní činnost v České republice prošla v minulých letech velkým vývojem. Výstavy vznikaly a zanikaly, měnily se jejich pořadatelé, termíny i místa konání. 


Tento proces se nevyhnul ani oboru kosmetiky. Snahy o uspořádání výstav s touto tématikou postupně skončily v Brně, v Kongresovém centru v Praze i na výstavišti v Letňanech. Dlouhodobě se konsolidovala výstava pořádaná Ing.Lenkou Konečnou. Současná situace v pražském výstavnictví i v oboru nasvědčuje tomu, že trend jedné dobré výstavy potrvá i nadále a poskytne vystavovatelům, odborníkům i dalším návštěvníkům potřebné jistoty a obchodní příležitosti.

Výstaviště-Praha v Holešovicích 

Dlouhodobě není v dobré situaci právní ani technicko-provozní.  Dosavadní nájemce, firma Incheba – Praha, je ve stavu více než ročního odsouhlaseného odstoupení od nájemní smlouvy pro neplnění smluvních závazků a další spory s městem. Areál Výstaviště-Praha prošel za dobu správy Inchebou-Praha řadou požárů a jiných problémů, výstavní plochy jsou redukované a jejich stav neodpovídá potřebám tak prestižního rozsáhlého oboru jako kosmetika, kadeřnictví a související tématika. Areál je zdevastovaný, přístup nájemce ke klientům nekompetentní, arogantní, se zaměřením na krátkodobé finanční vytěžení. Aktivity firmy směřují ke slovenskému trhu, tedy prioritně jinam než zájem oboru. Výstavní kalendář Incheby - Praha je spíše formální a zřejmě směřuje spíše do řešení vztahů s městem než do výstavní činnosti samé. Dalším zatížením je deklarovaná stavební činnost na obnově a revitalizaci Průmyslového paláce a jeho okolí plánovaná na podzim roku 2010.Pokus Incheby uspořádat poprvé v Praze výstavu s kosmetickou a kadeřnickou tématikou skončil podle všech základních kritérií neúspěšně.

Kongresové centrum v Praze

Hlavní město Praha dlouhodobě usiluje o prodej části komplexu KCP. KCP je zatíženo minulými finančními závazky značného objemu. Jeho bezprostřední i dlouhodobější řešení je nejisté. KCP je pro prestižní velkou kosmetickou výstavu nevhodné rozsahem i charakterem prostor.

Výstaviště v Letňanech

Výstaviště rozsahem umožňuje konání velké oborové výstavy. Je však třeba dořešit aktuální problematiku areálu, která se vztahuje k vypořádání dosavadních partnerů a k určitému vyřešení záměrů současného vedení pražského Magistrátu. Pokud se to podaří a rychle, může mít areál dobrou perspektivu. Jeho vlastník, společnost ABF, a.s. plánuje rozumný rozvoj komplexu ve prospěch vystavovatelů a návštěvníků, má zájem, aby pražské výstavnictví prosperovalo.

O2 aréna

Momentálně poskytuje dobré zázemí pro aktuální řešení. Prostor není zatížen dalšími problematickými vztahy ve výstavnictví. Osvědčil se i pro konání velmi prestižních akcí různého typu, včetně kadeřnických apod. Možnost rozšíření.

V Praze dne 25.5.2010
